LES JUNIORS ASSOCIATIONS :
DIAGNOSTICS ET PERSPECTIVES




Diagnostics des Juniors Associations

e Nombre de JA en 2022 —/8—— 15 JA

e La majorité des jeunes qui s'engagent sont des filles.

e Pourtant, une l[égére augmentation de I'engagement des garcons cette année est notable.
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Les actions mises en place en 2021/2022
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Les actions mises en place en 2021/2022

Objectifs :
« @tre un appui en tant que Relais Départemental
« Répondre a leurs interrogations
o maintenir le lien
o Etudier I'évolution des JA depuis 2020



Communication
Promotion

Animation
de réseau

Représenter
Appuyer les JA

Faire la promotion du dispositif des Juniors Associations
(établissements, centres sociaux, structures jeunesse).
Créer une campagne de communication digitale en s’‘appuyant
sur les jeunes ambassadeurs (qui ont, ou ont eu une JA)
Développer des partenariats locaux.

Intensifier nos relations partenariales.
( RNJA, les autres relais, acteurs de la jeunesse...)
Organiser des temps de rencontres entre Juniors Associations (3 a 5/an).

Aller a la rencontre des JA lors de leurs événements et
communiquer sur leurs actions.

Continuer a accompagner les jeunes dans leur projet de creation et
de developpement de JA (exemple JA Majeure).

Proposer une formation sur I'éloquence aux jeunes engagés en JA.




